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Tutkimus:

Jo 70 % kuluttajista kiinnittdd huomiota sisustus- ja
remontointituotteiden ympdristovaikutuksiin

Joutsenmerkki tutki mitka tekijat painavat kodin sisustus- ja remontointi-
hankinnoissa. Vaikka tuotteiden ymparistovaikutukset ovatkin viela harvalle
vkkoskriteeri ostotilanteessa, niin jo 70 % kertoi niiden vaikuttavan
ostopaatokseen vahintaan jonkin verran.

Joutsenmerkki toteutti toukokuussa 2011 tutkimuksen, jossa selvitettiin suomalaisten kuluttajien
vastuullisuutta sisustus- ja remontointitarvikkeiden hankinnassa. Kyselyyn vastanneista 70 % kertoi
tuotteiden ymparistovaikutusten vaikuttavan ostopaatdkseen vahintaan jonkin verran. Erittdin paljon
ymparistévaikutuksiin kiinnittada huomiota 16 % kuluttajista. Naiset ovat miehia hieman
valveutuneempia. Naisista jopa 78 %:lla ymparistovaikutukset vaikuttavat ainakin jonkin verran
ostopdatokseen, kun miesten kohdalla vastaava luku oli 63 %.

Sisustus- ja remontointituotteiden ymparistdvaikutuksia ilmoitti vertailevansa 46 % vastaajista. Jopa
54 % vastaajista ei kuitenkaan koe saavansa tuotteiden ymparistovaikutuksista riittavasti tietoa.

Lahes 70 % vastaajista kokee, ettd ymparistomerkki tuotteessa helpottaa ymparistoystavallisten
tuotteiden [6ytamista ja ostopdatoksen tekemista. 64 % pitaa ymparistomerkittyja tuotteita
laadukkaina.

Terveysvaikutuksista kaivataan lisaa tietoa

Tuotteiden terveysvaikutuksetkin puhuttavat suomalaisia sisustus- ja remontointihankinnoissa.
Valtaosa tutkimukseen vastanneista (73%) suosii tuotteita, joissa on mahdollisimman vahan haitallisia
kemikaaleja. Suurin osa (62 %) ei kuitenkaan tieda, millaisia terveysvaikutuksia sisustus- ja
remontointitarvikkeilla on. Yli puolet (57 %) kaipaa lisadtietoja tuotteiden terveysvaikutuksista.

Pienten lasten vanhemmat luottavat ymparistomerkkiin

Perheenaidit ja —isat kokivat eniten, ettd ymparistomerkki tuotteessa helpottaa ostopaatoksen
tekemistd. Heidan mielestdaan ymparistomerkittyja tuotteita ei vain ole riittavasti tarjolla. He myds
erottautuivat tutkimuksessa ryhmaksi, joille tuotteiden terveysvaikutukset ovat erityisen tarkeita.

Eldkeldiset ekoja

Ehka yllattaen elakeldiset ovat kaikkein innokkaimpia tuotteiden ymparisto-
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Joutsenmerkki auttaa valitsemaan turvallisia sisustus- ja remontointituotteita

Joutsenmerkin vaatimukset koskevat paitsi tuotteen ymparistovaikutuksia, myos sen
terveysvaikutuksia seka turvallisuutta kayttajalle. Lisaksi Joutsenmerkki asettaa vaatimuksia tuotteen
laadulle. Ostaessaan joutsenmerkityn tuotteen kuluttaja voi siis olla varma, etta han on valinnut
laadukkaan ja ympariston kannalta paremman vaihtoehdon, joka sisaltda mahdollisimman vahan
haitallisia kemikaaleja.

Talla hetkella Joutsenmerkittyja sisustus- ja remontointituotteita |6ytyy jo satoja seuraavissa
tuoteryhmissa:

Huonekalut Rakennuslevyt
Keittiokalusteet Lattianpaallysteet
Astianpesukoneet Kestava puutavara
Pyykinpesukoneet Kemialliset rakennustuotteet
Tulisijat Maalit ja lakat
Lampopumput

Joutsenmerkin tavoitteena on jatkuvasti lisdtd joutsenmerkittyjen sisustus- ja remontointituotteiden
tarjontaa kannustamalla valmistajia kehittamaan Joutsenmerkin tiukat vaatimukset tayttavia tuotteita.

Lue lisaa tutkimuksesta osoitteessa: www.joutsenmerkki.fi/sisustus_ja_remontointi

Lisatiedot:
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